PERANAN DESAINER GRAFIS DALAM DIVISI KREATIF PADA PT TIGA SERANGKAI PUSTAKA MANDIRI by PUTRA, A BENY RAMA
i 
 
LAPORAN TUGAS AKHIR 
PERANAN DESAINER GRAFIS DALAM DIVISI KREATIF PADA  












Disusun Oleh : 




Diajukan Untuk Memenuhi Salah Satu Syarat Guna Memperoleh  
Gelar Ahli Madya (A.Md) Dalam Bidang Komunikasi Terapan 
 
 
PROGRAM STUDI DIPLOMA III KOMUNIKASI TERAPAN 
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN POLITIK 











PERANAN DESAINER GRAFIS DALAM DIVISI KREATIF PADA  
PT TIGA SERANGKAI PUSTAKA MANDIRI 
 
Disusun Oleh : 
NAMA : A BENY RAMA PUTRA 
NIM : D1314001 
KONSENTRASI : PERIKLANAN 
 
Disetujui untuk dipertahankan di hadapan Panitia Ujian Tugas Akhir 
Program Studi Diploma III Komu nikasi Terapan 
Fakultas Ilmu Sosial dan Politik 
Universitas Sebelas Maret Surakarta 
 
 





Ina Primasari, S.I.Kom 







Tugas akhir ini telah diuji dan disahkan oleh Panitia Ujian Tugas Akhir 
Program Studi D III Komunikasi Terapan 
Fakultas Ilmu Sosial dan Politik 
Universitas Sebelas Maret 
Surakarta 
 
Hari    : Selasa 
Tanggal : 3 Oktober 2017 
 
Disusun Oleh 
A BENY RAMA PUTRA 
D1314001 
 
Panitia Ujian Tugas Akhir  Nama             
         
       Tanda Tangan 
 
Penguji 1 Deniawan Tommy C W, S.Sos, M.I.Kom 
 















Nama      : A Beny Rama Putra 
NIM      : D1314001 
Konsentrasi  : Periklanan 
 
Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa tugas akhir berjudul “PERANAN 
DESAINER GRAFIS DALAM DIVISI KREATIF PADA PT TIGA 
SERANGKAI PUSTAKA MANDIRI” adalah betul-betul karya penulis sendiri. 
Hal-hal yang bukan karya penulis, dalam tugas akhir tersebut diberi tanda citasi 
dan ditunjukkan dalam daftar pustaka. 
Apabila di kemudian hari terbukti penulis tidak benar, maka penulis 
bersedia menerima sanksi akademik berupa pencabutan tugas akhir dan gelar yang 




Surakarta,                     2017 















 “Dia yang tahu, tidak bicara. Dia yang bicara, tidak tahu” 
(Loo Tse) 
 























Karya ini penulis persembahkan secara tulus kepada : 
 Tuhan Yang Maha Esa, yang telah memberikan kekuatan dengan kuasa-Nya. 
 Keluarga tercinta yang selalu memberikan doa, restu, serta dukungannya. 
 Teman-teman satu hobi cornering yang selalu memberi semangat kepada 
penulis. 
 Untuk semua teman-teman Advertising FISIP UNS 2014  














Puji syukur atas rahmat Tuhan Yang Maha Esa maka penulis dapat 
melaksanakan dan menyelesaikan Laporan Tugas Akhir dengan judul 
“PERANAN DESAINER GRAFIS DALAM DIVISI KREATIF PADA PT 
TIGA SERANGKAI PUSTAKA MANDIRI” ini dapat terselesaikan dengan 
baik. Laporan Tugas Akhir ini merupakan salah satu syarat memperoleh gelar 
Ahli Mahdya (AMd) pada Program Diploma III Program Studi Periklanan 
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Sebelas Maret Surakarta.  
Penyusunan Tugas Akhir ini dimaksudkan guna memenuhi salah satu 
syarat akademis untuk menyelesaikan Program Studi Diplomas III Komunikasi 
Terapan Jurusan Periklanan Fakultas Ilmu Sosial dan Politik Universitas Sebelas 
Maret Surakarta. Selain itu, penulis laporan ini juga bertujuan untuk 
memperbanyak pengetahuan dan juga pengalaman penulis di dunia kerja. : 
1. Tuhan Yang Maha Esa, yang telah memberikan kekuatan dengan kuasa-Nya  
2. Prof. Dr. Ismi Dwi Astuti Nurhaeni, M.Si selaku dekan Fakultas Ilmu Sosial 
dan Politik 
3. Mahfud Anshori, S.Sos, M.Si selaku Ketua Program Studi D-III Fakultas Ilmu 
Sosial dan Politik 
4. Ina Primasari, S.I.Kom selaku dosen pembimbing yang selalu memberikan 
bimbingan dan arahan kepada penulis 
5. Drs. Joko Sadoso Priyo, M.M selaku pembimbing akademik 
viii 
 
6. Rendra TH selaku Supervisor divisi kreatif PT. Tiga Serangkai Pustaka 
Mandiri yang telah memberikan kesempatan kepada penulis untuk 
melaksanakan Kuliah Kerja Media 




           
           
      Surakarta,                  2017 
 















HALAMAN JUDUL ........................................................................................  i 
HALAMAN PERSETUJUAN .........................................................................  ii 
HALAMAN PENGESAHAN ..........................................................................  iii 
PERNYATAAN ...............................................................................................  iv 
MOTTO ...........................................................................................................  v 
PERSEMBAHAN ............................................................................................  vi 
KATA PENGANTAR .....................................................................................  vii 
DAFTAR ISI ....................................................................................................  ix 
DAFTAR GAMBAR .......................................................................................  xii 
RINGKASAN ..................................................................................................  xiii 
BAB I  PENDAHULUAN 
A. Latar Belakang ............................................................................  1 
B. Tujuan Kuliah Kerja Media ........................................................  3 
1. Tujuan Umum ........................................................................  3 
2. Tujuan Khusus .......................................................................  4 
C. Manfaat Kuliah Kerja Media ......................................................  5 
1. Manfaat Bagi Mahasiswa .......................................................  5 
2. Manfaat Bagi DIII Komunikasi Terapan FISIP UNS ............  5 
3. Manfaat Bagi Instansi / Perusahaan .......................................  5 
D. Prosedur ......................................................................................  5 
E. Waktu dan Tempat Pelaksanaan Kuliah Kerja Media ................  6 
BAB II KERANGKA TEORI & FOCUS OF INTEREST 
A. Periklanan ...................................................................................  7 
1. Definisi Periklanan .................................................................  7 
2. Tujuan Periklanan ..................................................................  8 
x 
 
3. Jenis - jenis Iklan ....................................................................  9 
4. Fungsi Periklanan ...................................................................  11 
B. Desain Grafis ..............................................................................  13 
1. Definisi Desain Grafis ............................................................  13 
2. Peranan Desainer Grafis .........................................................  13 
3. Elemen Desain .......................................................................  16 
4. Prinsip Desain ........................................................................  18 
5. Peralatan Desain Grafis ..........................................................  19 
6. Komposisi Desain Grafis .......................................................  21 
C. Strategi Kreatif ............................................................................  23 
D. Focus Of Interest ........................................................................  26 
 
BAB III PROFIL INSTANSI ATAU MITRA 
A. Sejarah Perusahaan .....................................................................  28 
B. Profil Perusahaan ........................................................................  32 
C. Visi dan Misi Perusahaan ...........................................................  32 
D. Struktur Organisasi Perusahaan ..................................................  33 
 
BAB IV PELAKSANAAN KULIAH KERJA MEDIA 
A. Uraian Pelaksanaan KKM ..........................................................  37 
B. Tugas Yang Dikerjakan ..............................................................  37 
a. Minggu I .................................................................................  37 
b. Minggu II ...............................................................................  38 
c. Minggu III ..............................................................................  39 
d. Minggu IV ..............................................................................  39 
e. Minggu V ...............................................................................  40 
f. Minggu VI ..............................................................................  40 
g. Minggu VII ............................................................................  41 
h. Minggu VIII ...........................................................................  41 




BAB V PENUTUP 
A. Kesimpulan .................................................................................  43 






















Gambar I.1    Logo Perusahaan ........................................................................  30 
Gambar I.2    Bagan Struktur Organisasi General Book ..................................  34 






















A BENY RAMA PUTRA, D1314001, PERIKLANAN, PERANAN DESAINER 
GRAFIS DALAM DIVISI KREATIF PADA PT TIGA SERANGKAI 
PUSTAKA MANDIRI , 2017. Iklan adalah suatu bentuk komunikasi pemasaran 
atas  barang  dan  jasa  dari produsen  ke  konsumen  melalui  media  yang  
dibayar. Tujuan iklan adalah untuk menarik perhatian dan membujuk konsumen 
untuk membeli produk yang ditawarkan melalui media-media periklanan. Dengan 
menawarkan gaya hidup yang sesuai dengan konsumen, maka produk atau jasa 
yang ditawarkan akan laku dipasaran, karena konsumen memiliki sifat yang ingin 
selalu mengikuti tren yang berkembang. Penulis melakukan praktek kerja sebagai 
desainer grafis di PT. Tiga Serangkai Pustaka Mandiri sebagai tempat 
melaksanakan Kuliah Kerja Media (KKM) selama dua bulan. Dalam pelaksanaan 
KKM penulis diberi tugas untuk membuat berbagai desain.  Selama menjalani 
KKM penulis menyimpulkan bahwa seorang desainer grafis harus memiliki 
wawasan yang luas agar mendapatkan ide-ide kreatif dalam membuat suatu 
desain.  
Kata Kunci : Kuliah Kerja Media, Periklanan, desainer grafis. 
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